




















BACHELOR EN DIRECTION ARTISTIQUE

Le programme de CREA qui s’Øtend sur 3 annØes et qui
comprend de l�enseignement thØorique, des cours pratiques, 
des workshops et un stage en entreprise a ØtØ structurØ
pour rØpondre aux exigences des Accords de Bologne et 
pouvoir procØder à l’attribution des crØdits ECTS (European
Credits Transfer System).
L�obtention de ce Bachelor (180 crØdits ECTS) est soumise
à la rØussite des Øvaluations, examens et workshops divers, 
selon un barŁme de noti�cation (notes, moyennes, rattrapages) 
prØsentØ dans le rŁglement interne de l�Øcole.

MAC - MASTER IN ADVERTISING CREATIVITY 

(PARIS / LONDRES) 
OrganisØ par Sup de Pub en partenariat avec
la prestigieuse London University of the Arts, ce Master 
« anglophone » est accessible aux Øtudiants de CREA 
ayant obtenu le Bachelor. 

Renforcement des 
modules et 
dØveloppement
de matiŁres nouvelles. 
Ateliers de rØalisations 
niveau 2

DØveloppement 
des notions 
ØlØmentaires. 
Ateliers niveau 1

Junior 
Entreprise 

Travail 
de diplôme

Bachelor en 
Direction Artistique

Stage en 
entreprise 

STAGE

Le stage est une pratique d�immersion ef�cace 
qui permet de confronter chaque Øtudiant au 
monde du travail, a�n de mieux le familiariser 
avec un environnement, un fonctionnement, 
une Øquipe et des contraintes qu�il n�a pas 
forcØment l�habitude de pouvoir vivre en 
« prise directe ».
 
C�est ainsi un moyen pertinent de complØter 
l�apprentissage par l’acquisition de nouvelles 
connaissances, l’observation de mØthodes de tra-
vail quotidiennement ØprouvØes et l�implication 

individuelle dans la rØalitØ d’une entreprise. 
À CREA, le stage est organisØ en troisiŁme annØe 
et s�Øtend sur une pØriode de 8 mois. 

RØmunØrØ, il est rØalisØ en Suisse ou à l�Øtranger.  
Il s�e�ectue en agences de publicitØ, dans un 
studio de communication visuelle, dans les 
secteurs du digital, de l�Ødition, de la presse, 
de l�audiovisuel, mais aussi dans l�ØvØnementiel  
ou encore chez l�annonceur mode, beautØ, 
design, etc.
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ORGANISÉ PAR L’ASSOCIATION DES CRÉATIFS ROMANDS, LE GRAND EST UNE 
COMPÉTITION ANNUELLE QUI A POUR BUT DE MONTRER ET DE VALORISER LE TALENT 
DES AGENCES DE PUBLICITÉ, DES ATELIERS DE GRAPHISME, DES AGENCES WEB 
ET DES INDÉPENDANTS SUR LE MARCHÉ ROMAND. UN JURY DE PROFESSIONNELS 
DÉCERNE DES PRIX DANS PLUSIEURS CATÉGORIES : PUBLICITÉ, CAMPAGNE 360°, 
GRAPHIC DESIGN, PHOTOGRAPHIE ET CONCOURS INTER-ÉCOLES. 
APRÈS SEULEMENT 3 ANS D’EXISTENCE, L’ÉCOLE CREA REMPORTE DÉJÀ 2 GRAND. 
PETIT COMPTE RENDU D’UNE GRANDE AVENTURE. 

Depuis l�annØe 2009, le GRAND s�est 
ouvert aux Øcoles, permettant à tout 
Øtudiant des Øcoles d�art et de com-
munication romandes de participer au 
concours basØ sur un brief prØcis, avec 
une vraie problØmatique. DŁs sa pre-
miŁre promotion, CREA a tout de suite 
intØgrØ les projets GRAND dans son 
programme d�enseignement. En 2009, 
les Øtudiants de CREA 1 ont ØtØ invitØs à 
imaginer un concept de communication 
ØvØnementielle pour la campagne 
« I Have MSF » de MØdecins sans Fron-
tiŁres. Sur les 8 Øquipes formØes pour 
plancher sur le sujet, un projet a ØtØ 
sØlectionnØ puis soumis au Grand Prix 
Romand de la CrØation. RØsultat ? 
Les 3 spots dØcalØs « MØtiers Sans 
FrontiŁres » ont remportØ le prix, pour 
la plus GRANDe joie de ses jeunes crØa-
teurs et d�un annonceur ravi de pouvoir 
sensibiliser un public jeune.

Jamais 2 GRAND 
sans 3 ?
En 2010, c�est au tour d�Handicap 
International de proposer, dans le cadre 
du concours, un brief à tous les Øtudiants 
romands. Sensibiliser le grand public aux 
ravages des mines dans certains pays du 
monde reste un sujet di�cile, particuliŁ-
rement dØlicat à aborder. Surprise ! C�est 
encore le projet d�une Øquipe d�Øtudiants 
de CREA 1 qui remporte le trophØe avec 
une campagne particuliŁrement bien 
menØe. À suivre� www.gprc.ch

GRAND PRIX 
ROMAND 
DE LA CRÉATION
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SPÉCIAL PRIX

INTER-ÉCOLES GRAND 2010
Guerilla marketing  vs. mines antipersonnelles...

En «habillant» la Chaise amputØe sur la place des Nations
à GenŁve, les Øtudiants de CREA 1 ont conçu une opØration 

de street marketing qui leur a valu le Prix Inter-Øcoles.
CrØation: Julie Vivien - Gwendolyn Muller - Sylvain Kaeser
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